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Bakgrund

Tillvéxt Norra Bohusldn ar en samverkansarena for kommunerna Stromstad, Tanum,
Sotends och Lysekil. Tillsammans drivs gemensamma projekt, med balans och
varsamhet om miljé och manniskor, som skapar tillvaxt och utveckling i norra Bohuslan.
Besoksnaringen bidrar stort till sysselsattningen i omradet och &r darfor viktig att
standigt utveckla. En gemensam evenemangsstrategi syftar till att underlatta for bade
arrangoérer och kommuner att understddja, skapa och utvardera evenemang for boende
och besokare. Strategin ska skapa forutsattningar for gynnsamt samarbete mellan
kommunerna avseende evenemang. Projekt Maritim Utveckling i Bohusldn har under
2016 — 2017 arbetat fram foreliggande strategi.

Definition

| samtliga fyra kommuner genomfors aktiviteter av evenemangskaraktar, allt ifran
konstutstallningar och konserter till internationella idrottstavlingar. Den gemensamma
strategin avser arligen aterkommande evenemang enligt féljande definition:

”Ett evenemang dr en publik aktivitet som dr avgrénsad i tid och rum. Det har ett
program, en arrangér, dskadare och/eller deltagare. Fér arrangérerna dir det en icke-
frekvent aktivitet (intréffar t.ex. en eller enstaka gdnger drligen) utanfér det normala
programmet.” (Andersson, 1984; Getz, 1991; Andersson, Larson och Mossberg, 2009)

Regionala strategier som paverkar

e Vastra Gotaland 2020 — strategi for tillvaxt och utveckling i Vastra Gotaland 2014—
2020
Vastra Gotaland ska vara en region som syns och engagerar. Ett attraktivt
omrade praglat av ett livaktigt kulturliv, av moten, evenemang och nyskapande.
En ledande kulturregion och ett rikt kulturliv med fokus pa delaktighet, barn och
unga.

Motesindustri, turism och evenemang ar centrala omraden, inte minst for en
fortsatt utveckling av de delar av tjanstesektorn som skapar jobb at unga idag.

Malet ar att Vastra Gotaland ar 2020 &ar Skandinaviens mest besdkta,
uppskattade och inkomstbringande besbks- och evenemangsregion.

e Kulturstrategi fér Vastra Goétalandsregionen 2012 - “En moétesplats i
Varlden” har utsett fem strategiska omraden:
1. Vidga deltagandet genom samverkan

Utveckla kapaciteter

Gynna nyskapande

Nyttja tekniken

Oka internationaliseringen
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e "Ett enat Bohuslan”
Syftet med Ett enat Bohuslan har varit att fa samtliga bohuslanska kommuner
att stadlla sig bakom en gemensam avsiktsforklaring for offentlig samverkan kring
besoksnaringen. Nar denna avsiktsforklaring var undertecknad 2013 utgjorde
den basen for att arbeta fram en handlingsplan. Handlingsplanen specificerar
ataganden och ansvar for fyra aktorsgrupper: Vastsvenska Turistradet,
kommunerna, lokala turistorganisationer och foretag.

e Varumarket Bohuslan
Enligt den regionala avsiktsforklaringen for beséksnaringen i Bohuslan — “Ett
enat Bohuslan”, och den tillhérande handlingsplanen ska kommunerna ”leva
och kommunicera varumarket Bohuslan i broschyrer, webb, skyltning mm”.

De lokala turistorganisationerna ska bistd Turistradet Vastsverige i
foretagsutvecklingsmodellen ”Sverige-Norden-Varlden”, samt verka som stod
till lokala evenemang genom att erbjuda marknadsféringskanaler som webb
samt erbjuda sitt kontaktnat.

Varumaérkesguiden fér Bohuslan utgar fran regionens ikoner: skdrgarden,
skaldjuren och manniskorna som lever i samklang med havet.

SKARGARDEN

SKALDJUREN

Bohusliin arbetar med tre profilb&rare, Bohusldn ska utvecklas fran:
s0m anger destinationens unika egenskaper: DUS s fV N Ir(fiV

® Skdrgarden
g | Bohuslan bjuder W In vara bestkare att vara aktiva deltagare |

Manniskorna natumara aktiviteter. Det skapar narhet, engagemang och lust att
® Skaldjuren dela med sig - och att Atervanda.
Bohuslén har tre fokusomraden, Bohusl&n ska utvecklas fran:
s0m anger destinationens reseanledningar.

htéigsommar » fokus pd hela dret

« Maltid )

V1 ska lyfta fram varen och ftirsommaren. den skira gronskan och
+ Outdoor lugnet. VI ska utveckia erbjudanden far host och vinter, den delen av
« Kultur aret nar havets lackerheter smakar som allra bast

Kalla: Turistrddet Vistsverige (2012): Guide till bilden av Bohuslin.



Strategi

En gemensam evenemangsstrategi kan bidra till 6kad besoksnaring i norra Bohuslan. Genom
samverkan kring evenemang kan arrangorer och kommuner skapa synergier och locka besdkare
att vistas langre i vart omrade till nytta for féretag och samhalle. Forskning och nationella
exempel visar att evenemang framgangsrikt kan anvandas for att starka en plats varumarke och
ge Okad sysselsattning. Evenemang kan ocksa bidra till att invanare kdnner stolthet for sin ort och
okad framtidstro. Inflyttning och investeringsvilja, inte bara inom besdksnaringen, kan ocksa
paverkas av ett starkt platsvarumarke.

Kommunerna i Tillvéixt Norra Bohusléin ska:

e utveckla evenemang som ar hallbara avseende manniskor, miljé och ekonomi

e genom samverkan och kunskapsoéverféring stodja varandra i det lokala arbetet med
evenemang

e verka for att evenemang starker Bohuslidns varumérke med fokus pa Bohusldns
profilbdrare och fokusomraden, se modell ovan.

o stoédja evenemang som bidrar till aktivitet, lokal delaktighet, nya sdsonger och
internationell attraktivitet

e stodja evenemang som ar flerdagars eller har potential att bli

Sammankallande for arlig uppfoljning och eventuell revidering av den gemensamma strategin ar
Tillvéixt Norra Bohuslén. Strategin anpassas lokalt i respektive kommun.



