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For Norra Bohuslin dr besoksndringen central

for tillvaxt och regional utveckling. Det dr en
komplex nitverksbransch som ar beroende av och
paverkar en rad andra niringar. Dilemmat bevara
och utveckla tydliggérs nér vi pratar turism. I den
strategiska planeringen fér maritima naringar ar
turismen ett av de omraden som kanske tydligast
pekar pa de konflikter som kan uppkomma mellan
olika intressen.

Det som skapar unik attraktivitet i Bohuslan ar orérd
natur, 6ppet hav, fri horisont med solnedgang i vattnet,
séltan i luft och hay, tillganglighet till natur fran land och
vatten, Kosterhavets nationalpark, éver 8000 6ar samt
tillgangen till alla kustsamhallen med sina sararter och
genuina karaktarer. Besokare kommer hit fér den orérda
naturen och soker de genuina kulturupplevelserna. [
samma stund exploateras just dessa varden och kan om
belastningen blir for hog aven hota dem.

Musselsafari dr populdrt. Foto Dan Sorensen

Vastra Gotaland ar Skandinaviens mest besokta
turistregion efter Stockholm. Besoksnaringen i
Bohusldn omsitter varje ar ca 10 miljarder, varav

6 miljarder ar granshandel. Varje ar sker 9,5
miljoner turistévernattningar varav 2,5 miljoner ar
kommersiella.

Av alla 6vernattningar i fritidsbat i Sverige sker

46 procent i Vastsverige. Narmare 3 miljoner
overnattningar i fritidsbat gors i Vastsvenska
gasthamnar, naturhamnar och marinor varav ndrmare
90 % langs med kuststrackan Goteborg - Stromstad.

Parallellt med den lokala utvecklingen vaxer
svensk turism nationellt. Malet for 2020 ar satt
till en omsattning av 500 miljarder kronor vilket
ar en fordubbling jamfort med 2010 och ar 2013
ar omsattningen uppe i 284 miljarder. Nyckeln
for att denna utveckling ska ske uttrycks som
destinationsutveckling och fokus pa hallbarhet.




Den 6vervagande delen av den lokala turismen

i Norra Bohuslan ar kopplad till havet och kan
definieras som kustturism. Det finns ingen faststalld
definition av maritim turism och darmed haltar dven
statistiken inom detta omrade. Kostnaderna for storre
undersokningar av samhéllseffekterna av turismen ar
dessutom relativt hog och gors darmed var femte ar.

Kommunerna i Bohusldn arbetar genom "Bohuslan
pa Export” under en gemensam hatt med en
sammanhallande varumarkesstrategi. De tre
profilbararna skargard, skaldjur och manniska fangar
de erbjudanden som kommunerna vill na ut med

till besokarna. Det fangar 4ven de omraden dar den
strategiska planeringen behover fokusera.

Vad ar kust- och havsturism?

Kustturismen omfattar strandbaserad turism och rekreationsaktiviteter
(t.ex. simning, surfing, etc.), och andra fritidsaktiviteter i kustomraden
(t.ex. akvarier). Havsturism tacker vattenbaserade aktiviteter (t.ex. bat-
liv, segling, cruising, nautiska sporter) och inkluderar drift av landsi-
dans anlaggningar (befraktning, tillverkning av utrustning och tjénster).
Geografiskt sett &r kustomraden definierade som gransande till havet
eller dar atminstone hélften av territoriet finns inom 10km till kusten.

En viktig roll for kommunerna nér beséksnaringen
ska utvecklas ar att hjalpa aktérer som normalt inte
arbetar ihop att hitta nya former fér samverkan. Det
kan handla om fiskare som blir turistentreprendrer
och ordnar sportfisketurer. Om lokalbefolkning som
blir naturvandringsguider. Om skargardsbor som
visar upp sina gardar som historiska paminnelser om
kapare eller skargardsliv.
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SKARGARD

Skargarden i Bohuslan brukar beskrivas som en

av varldens vackraste. Har finns oerhort hoga
naturvirden och dilemmat ar att tillgangliggéra dem
for turister och besokare att uppleva naturen utan att
sjilva grundvardena hotas. Standpunkten att Bohuslan
bor foras upp pa UNESCO:s vérldsarvslista med
hansyn till landskapets unika natur- och kulturviarden
framfors fran flera hall, bland annat i Vastra
Gotalandsregionens maritima klusteranalys.

Inom naturturismen finns stora mojligheter for
naringslivet att forpacka och kommersialisera sattet
att uppleva Bohuslans skirgard pa, dven under andra
delar av aret &n sommarmanaderna. Traditionella
aktiviteter kan foradlas och forpackas fér nya moderna
malgrupper. Det smaskaliga kustfisket har t.ex. de
senaste daren borjat stilla om och anpassats mot

den mera lénsamma besdksnaringen aven utanfor
hogsasong och kajak- och klattringsexpeditioner
forlaggs till var och host.

Ett stycke av den Bohusldndska skdrgdrden. Foto Hans Schub
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Granslandet mellan Turism och Friluftsliv

Kommersiellt (betalande gaster) Ofta ideellt (ej kommersiellt)

Néringsmaojligheter Folkhélsa

Upplevelsebaserad Naturvard o Tillganglighet

Paketerat friluftsliv Natur - Ravara och resurs

Mervérde Del av turismens attraktion

Trygghet, Kvalitet, Tidseffektivt

Friluftsliv ar definitionsmassigt nagot annat dn

turism eftersom det kan ske helt utan kommersiella
inslag. Det handlar i planeringssammanhang om

att stodja manniskors mojlighet att vistas i naturen
med allemansrétten som grund for friluftslivet. I det
strategiska planeringsarbetet uppmanas kommunerna
att koppla samman friluftsliv med folkhalsa for den
egna befolkningen. Naturen ar den viktigaste ravaran
- den stora resursen! Den kommunala planeringen
bor fokusera pa att bevara kustens attraktivitet for
invanare och besokande samt sdkerstilla tillgdnglighet
till strand och haw.
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[ matningar om vad manniskor gor i skargarden
ligger strova i absolut topp, foljt av bada, fiska, segla,
aka motorbat, paddla, dyka, surfa, aka vattenskidor,
vattenskoter och sa vidare. Besokarna ar dessutom
mycket nojda. De storningar som dnda lyfts fram

ar buller fran vattenskotrar och motorbatar samt
kulturkrockar mellan svenskar och norrman i hamnar/
naturhamnar.

[ Vastra Gotaland finns 6ver 500 naturreservat

dar omradets naturligt forekommande ekosystem,
biotoper och arter ska skyddas och bevaras samtidigt
som ett hallbart nyttjande kan ske av omradets
resurser. Sex (varav fyra i Norra Bohuslan) av

dessa naturreservat ar marina plus Sveriges enda
marina nationalpark Kosterhavet. Utdver de marina
reservaten ar en stor del av de 6vriga beldgna i
narheten eller angransande till havet och starkt
paverkade av kusten. De flesta naturreservat i Norra
Bohuslan klarar av och behdver fler besékare for att
hallas 6ppna och tillgangliga.
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SKALDJUR

Mat fran havet ar en nyckelfaktor for Bohuslans
besoksnaring. God mat ar en reseanledning

och skaldjuren i Bohuslan ar lokalproducerade,
hogkvalitativa och lattillgdngliga. Bohuskusten lockar
med paketerade erbjudanden som kombinerar
aktiviteter/aventyr, natur, logi och skaldjur. Det
smaskaliga fisket med traditionella fiskebatar ar,
utover att tillhandahalla livsmedel, profilskapande
for Bohuslan som besoksmal. Bland de fiskade
produkterna ar hummer, havskrafta och rakor de mest
profilerade och 16nsamma produkterna. Men dven
farsk makrill och sill ses som lokala kulturbarande
produkter.

Skaldjuren dr i centrum for det bohusldnska varumdrket.
Foto Sotends kommun

Den centrala fragestillningen ar hur vi ska sakerstalla
tillgangen pa fisk och skaldjur. Det ar avgorande for
besoksnaringen att det finns produktion och landning
av fisk och skaldjur av hogsta kvalitet i Bohuslan. Det
finns dessutom stor potential att produktifiera bade
ravarorna, maten och upplevelserna pa nya satt. Har
finns stora mojligheter for odlare, fiskare och andra
entreprendrer att hitta nya affirsmojligheter och satt
att kommersialisera sina varor pa utéver att odla, fiska
och silja.
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Fritidsfisket och sportfisket ar en ofta forbisedd del av
attraktiviteten som omsétter 2 miljarder nationellt. 2
miljoner av svenskarna dgnar sig arligen at fritidsfiske
i ndgon form. I Norra Bohuslan fiskar besékare och
boende framst makrill, hummer, 6ring och krabba.
Kustnéra vitfisk finns kvar i mindre omfattning men
en 0kning av bestanden skulle skapa ytterligare en
besoksattraktion. Handredskapsfisket ar fritt men

har art- och storleksbegransningar. Fisketurismen
forvantas enligt den nationella strategin for svenskt
fritidsfiske och fritidsturism nationellt dubblera sin
omsattning fram till 2020.

Vattenbruket dr den djurbaserade livsmedelsgren som
vaxter mest i hela varlden (enligt FAO). Pa vastkusten
finns det idag i huvudsak odling av blamusslor och
produktionen har inte 6kat sedan 80-talet. Eftersom vi
har goda forhallande fér musselodling pa vastkusten
finns det har en stor potential for tillvaxt. Utmaningen
ar i forsta hand inte produktion, utan féradling och
marknadsforing for att na ut till fler konsumenter. Det
behovs en storre efterfragan. Levande musslor i nit ar
huvudprodukten.

En annan spetsprodukt fran Bohuslédn ar ostron.
Efterfragan pd de bohuslanska platta ostronen mycket
stor. Problemet har 4r, till skillnad mot musslorna, att
de ar svarare att odla. Det krdavs mer forskning och
utvecklingsarbete for att ta reda pa hur vi kan 6ka
produktionen av ostron. Marknaden finns redan bade
nationellt och internationellt. Dessutom har Japanska
ostron kommit in i svenska vatten, framfor allt i norra
Bohuslédn och potentialen att gora dven dessa till en
lokal fiskad produkt ar stor. Myndigheter och odlare ar
i dag inte ense i fragan om huruvida man bor fa odla
dven dessa ostron.

Fiskare, odlare och andra entreprenérer behover
dessutom stdd for att se och vidareutveckla
besokskoncept kopplat till ravaran/matupplevelsen.
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MANNISKA

Det ar manniskorna som lever i Bohuslan som skapar
berattelserna och gor upplevelsen for besékaren
verklig. Moten med manniskor som lever i samklang
med havet vacker kdnslor som beror. Turismen
bygger i hog grad pa lokalbefolkningens intresse for
att bevara sin identitet, miljo, kultur och historia. Ur
planeringssynpunkt handlar det darfor ytterst om att
halla vara kustsamhallen livskraftiga for manniskor
som bor har och som har sin utkomst fran havet

och om att skapa forutsattningar for besokare och
invanare att motas.

De viktigaste och mest relevanta trenderna

inom besoksnaringen just nu ar att aktiviteter i
resandet efterfragas allt mer och nyfikenheten 6kar.
Resendrerna kraver mer kunskap och berattelser och
bidrar girna sjilva med sin egen kunskap. Intresset for
mat héller i sig och vaxer, samtidigt som vandring ar
stort och blir storre.

Rl e .

Bekvamlighets- och lyxtrenden fortsatter - boende

och restaurangupplevelser ska erbjuda det lilla extra.
Parallellt med detta fortsatter efterfragan pa estetik
att oka. Allt forvantas vara vackert och god design tas
for given, medan den moderna konsten tar alltmer
plats. Den unika och lokala berattelsen fortsétter oka i
betydelse nar besdkarna jagar autenticitet, unicitet och
nagot att beratta vidare till sina vanner.

For turistniringen handlar det om att moéta
malgrupper och trender och med det som
utgangspunkt skapa upplevelser och produkter som
besokaren ar villig att betala for.

Att dta skaldjur dr ett mdste vid ett besék i Bohusldn. Foto Kristina Gillerstedt
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ANALYS MARITIM TURISM OCH REKREATION

Turism och friluftsliv

Inga eller for svaga investeringar Mellan Svag utveckling av Strategisk planering kan mildra Finansiering
néringen
Brist pa strategier och adekvat Stor Minskad omsattning Samarbete mellan néringen och Marknad
marknadsforing inom turistnaringen offentliga org
Sma aktorer, inga pengar till mark- ~ Stor Dalig utveckling och Branschen ér liten och samarbetet pA  Marknad
nadsforing lonsamhet markandssidan begrénsat; Ngn form
av séljorganisation behovs
Néringen Klarar inte att skapa Mellan Ingen okad efterfragan Marknad
produkter som ger nya sédsong-
er och tillrdckliga ekonomiska
intakter
Brist pa omvarldsanalys Stor Ser inte konkurrenterna  Kunskap och éppenhet Marknad
Oljepaslag och andra miljokata- Mellan Minskade mdjligheter Lobba for séker sjofart, minska Miljo
strofer att utveckla naturturism  utslépp etc; Kunskapsutveckling och
- minskat intresse for resurser; Aktiv miljopolitik
boende
Klimatforandringar ger odnskade Mellan Anpassning Kan vara positivt for Norden men &ven  Miljo
effekter negativt; farre skaldjur, ostadigare
vader, varmare, vattenhgjning
De attraktiva lokala miljéerna Stor Fisket motas bort frain ~ Ta med utrymmet i planering och Planering
byggs bort samhaéllena. Upplevel- beslut om markupplatelse.
sevardet och identi-
tetsskapandet av fisket
riskerar att ga forlorat.
Brist pa kollektivtrafik och cykel- Stor Minskad turism och Dialog med VGR, politiska stéllnings- Planering
leder eller trafikinfarkt pa taganden som dven ser landsbygden
sommaren och skargarden
Svagt ambassaddrskap Stor Fa nya turister Skapa delaktighet bland helarsboen- ~ Samverkan
de
Brist p& samordning avseende Stor Naturens attraktivitet Lobba pa nationell niva och EU niva Samverkan
skotsel av natur och miljo forsvagas
Infrastruktur for utveckling av Stor Sémre utveckling Ser inte turismens behov Samverkan
turism och rekreation saknas
Brist pa teoretisk kunskap Stor Utbildning Utbildning

Riskanalys Turism. Identiferade risker i ndringen med sannolikhet for att de blir verklighet, effekt av riskens

forverkligande samt typ av risk.

GRUND FOR ANALYSEN

Inom turistomradet pagar mycket regionala initiativ
som vi har lyssnat av. Exempelvis arbetet med "ett enat
Bohusldn” och "Bohuslédn pa export”. Vi har haft en

turism och friluftsliv med en koppling till planering for
vattenbruk. Sedan finns det en méngd olika insatser
som gjorts inom turistomradet pa olika nivaer och vi

kompetensdag for politiker och tjdnsteman runt har har summariskt forsokt fa med en del av dessa.
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ANALYS OCH OMVARLD

Naringen ar viaxande och har fantastiska
utvecklingsmajligheter framst pa grund av var vackra
och "rena” natur. Globalt dr den vaxande da fler och
fler mdnniskor kommer in i den inkomstklass da de
kan borja resa och semestra. Svenskarna har lange
varit ett resande folk och har ocksa tagit hem de
kvaliteter som man uppskattar utomlands hit. Sverige
har ocksa lyckats behdlla sin produktivitet trots langa
semestrar och mycket fritid. Det ar dock inte troligt att
den svenska semestern kommer blir langre. Det finns
en trend mot uppdelande av sin ledighet i kortare
delar eller kort-weekends som ger valfortjanta avbrott
i vardagen. Villigheten att spendera mer pengar pa
dessa ar nog ocksa storre da det blir fairre men dyrare
dagar.

Bohuslan lever pa en svensk turism och marknadsfor
sig dirmed mot en svensk publik. Norrmannen ar den
ndst storsta grupp som utan problem forstar dessa
marknadsbudskap. Om vi skall fortsatta att bli battre
pa produkter och marknadsféring mot svenskar och
norrmén sa konkurrerar vi med resten av Sverige om
samma manniskor och dess planbdcker.

Utmaningen ligger i att na utanfor Norden och
attrahera besokare péd andra tider pa aret. Dessa
kunder vill ha paketerade riktade upplevelser

och kunna uppleva sd mycket som mojligt pa kort

tid. Samtidigt maste detta ske pa en prisniva som
upplevs som mycket for pengarna och dnda generera
ett overskott till alla aktérer som ar involverade.
Dessa internationella paket kraver mycket tydlighet,
samverkan samt marknads- och forsaljningsarbete.
Parallellt med marknadsutveckling och 6kad
omsattning behover vi bevara var natur. Strander

och miljoer runt om i varlden fylls med skrap och
plast. Vanans makt ar stor och vi borjar sa smatt att i
Bohuslan acceptera skrapet som en del av stranden.
Men besokaren ser det med andra 6gon. En plats som
uppskattas for dess natur och stillhet harmonierar inte
med skrap, plast och olja pa klippstranden. Vi behéver
tydliggora bade turist- och friluftsvardet i att fa bort
skrapet fran stranden.
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Turistbranschen ar en av varldens storsta
servicendringar (UNWTOQ). Den har vaxt med 10 %
arligen sedan 60-talet &ven om en viss avmattning
skonjs. Exempelvis kommer nog tillvixten i den
Europeiska turismen avta (ca 2 % prognosticerad
arlig tillvaxt fram till 2030). Den globala branschen
préglas idag av prispress, hard konkurrens, sma
marginaler, kdnslighet och ett fokus pa tillvaxt inte
pa okad vinst. P4 manga stillen handlar det alltsa
om att attrahera mycket folk samt att stopa deras
upplevelser i en upprepbar produkt. Man kan
exemplifiera med kryssningsnaringen som bygger
storre och stdrre batar for att fa in mer passagerare
for att kunna fa kostnadstiackning genom antal da
priserna pa kryssningarna gar ner. Aktiviteterna i land
ar kontrollerade och salda av bolagen och merparten
av overskottet stannar ombord.

Bohusléns turism ar relativt omogen med manga sma
foretag med begransad 1onsamhet. Har finns nagra
mellanstora bolag bland hotellen men besokarna

ar annu ej charterturister med styrda agendor och
kopplade aktiviteter. Man bor stilla sig fragan: vad

for utveckling vill man se? Det ar tveksamt att det
gagnar Bohuslan i stort att skapa en turistdestination
som bygger pa charteraktiviteter med nagon eller
négra f& aktérer som kontrollerar hela naringen. Okad
mangd salda aktiviteter och fler mojligheter for sma
aktivitets- och serviceforetag ar viktigt men det borde
finnas satt att gora det utan att slappa var charm och
sarart.

Den lokala turismen bestdr av manga sma foretag med
skilda budskap. Upplevelsen ar att information och
marknadsforing ar splittrad pa manga olika aktorer.
Behov for samordning och férbéttring finns. Aven en
attitydférandring mot battre vardskap inom branschen
och bland befolkningen i stort skulle vara 6nskvart.
Forhoppningsvis kommer "Ett enat Bohuslan” leda

till kvalitetshojning, bredare forstéelse och 6kad
lénsamhet.
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