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Inledning

Introduktion och sammanfattande slutsatser

Under sommaren 2014 har Tillvixt Bohusldn genomfort en kampanj som syftade till att sprida infor-
mation om det kommundvergripande arbetet med Bl Oversiktsplanering, samt arbetet med Maritim
Néringslivsstrategi. Programsamradskampanjen strackte sig 6ver fem sommarveckor, fran den 12:¢
juli till den 9:e augusti. Under denna period har vi som jobbat med kampanjen besokt tio orter utefter
den bohuslidnska kusten.

Hdr foljer en kortare presentation av slutsatserna frdan kampanjarbetet:

* Vi har med kampanjarbetet nétt ut till mer &n 120 personer, fler om vi rdknar med alla som fétt en
broschyr, samt de som pa nagot sitt sett, eller reflekterat dver innehéllet pa strandflaggor, Roll-Up,
eller annat programmaterial.

+  Samradsprogrammet och arbetet med Bla OP uppfattades som intressant och viktigt. Samarbets-
formen mellan kommunerna uppskattas.

* Manga informanter uppfattade uppdragsgivaren och genomforaren som “oklar”. Viss otydlighet i
vem som gor vad och vem som &r vem.

* Manga informanter uppfattade inte vem planarbetet riktade sig till. Maktldshet infor politiska och
kommunala processer upplevde manga delarsboende och turister som ett problem.

*  Maritimt skrdp och soprelaterade problem var den viktigaste fragan for informanterna. Informa-
tionsspridning om relaterat arbete bor utokas, exempelvis arbetet med strandstidskartan.

« Liten skillnad pa viktigaste fragan bland delarsboende/turister och aretruntboende. Jobb lite vikti-
gare for aretruntboende, men de flesta reflekterar Gver vikten av levande samhéllen aret om.

» Fé platsspecifika skillnader pa viktigaste fragorna. Koster och Reso sticker ut med sérpriaglad
milj6é och néringsgren.

*  Trevligt bemoétande fran eventarrangdrer och projektledare.

* Val av eventdag satt i direkt relation till hur informationsspridningen har fungerat. Undvik fest-
dagar och fokusera pa dagar med “relevant” tema, alternativt ”vanliga” dagar och platser under
hégsommaren i framtida kampanjer.

*  Misslyckad medial spridning av kampanjarbetet.

» Relativt lyckad viral spridning av kampanjarbetet. Instagram-kontot bor anvandas kontinuerligt
under det vidare arbetet med Bla OP och i det dvriga arbetet inom Tillvixt Bohuslin.

+ Ligt deltagande av lokala politiker under kampanjen. Kort varsel och semestrar kan vara bidragan-
de orsak.

Rapport fran en programsamradskampanj Av: Fredrik Jonasson



Rapportens innehall och disposition

Jag kommer i denna rapport ga igenom och presentera de upplevelser och intryck som jag har samlat
pa mig under sommarens kampanj. Till detta kommer rapporten innehalla en genomférandebeskriv-
ning av respektive kampanjdag, med analys och resultat fran de olika eventen, samt en avslutande
diskussion och analys av det generella genomforandet och det insamlade materialet. Inledningsvis vill
jag pdminna om metod och syfte for kampanjen.

Tillbakablick pé syfte och val av publik kampanj

Moten mellan méanniskor sker oftast enklast pa platser dér individen sjélv sétter spelplanen. Vid tradi-
tionella samradsforfaranden hianvisas ofta kommuninvanarna till respektive kommunhus eller annan
adekvat utstillningslokal. Dessa kan i sin tur ha en himmande och byrékratisk affekt pa deltagandet
och de deltagande, vilket kan leda till att det &r de som redan ar initierade eller har personligt engage-
mang som yttrar sig.

Grundtanken bakom en publik kampanj for ett programsamrad &r forhoppningen att locka till sig in-
tresse och yttranden frén de som vanligtvis inte soker sig samrad eller utstéllningar.

Kampanjens syfte kan sammanfattas i tre huvudsakliga, och inbdrdes lika viktiga, delmél. Till dessa
delmal kom det dven en 6nskan om en sammanfattande och avslutande analys av det insamlade
materialet. De tre delmalen var att;

* Informera och visa for allmdnheten hur och med vad kommunerna och Tillvéxt Bohuslén faktiskt
jobbar med. Vi ville formedla att det finns en gemensamt framtagen och professionellt formulerad
handlingsplan f6r Bohusléns kuststrdcka och havsomraden, och att den bygger pa hallbart tank-
ande for framtida generationer. I informationsarbetet ingick ocksa att medvetandegdra allmadnheten
om deras mojlighet att paverka och tycka till om de kommunala planerna i allménhet, och om BOP
i synnerhet;

*  Marknadsfora respektive kommun. Marknadsforing innebar dock framst att lyfta fram arbetet med
Bl4 Oversiktsplanering och Maritim Niringslivsstrategi, samt att visa pA kommunernas forméaga
till samarbete och gemensam aktion;

+ Samla in yttranden, idéer och tankar. I denna mer kvalitativa del av kampanjen géllde det for
representanterna, mig inkluderad, att entusiasmera de vi pratade med att tycka till om programmet
och dess innehall.

Avslutningsvis syftade kampanjen ocksa till att skapa ett kunskapsunderlag som ska gé utover sjélva
planarbetet. Analysen hade en initial inriktning mot vilka generella tendenser som kan utldsas av infor-
manterna, med forhoppning att kunna ge ett tillskott i platsspecifikt planeringsunderlag.

Genomforande

Inledning

Under loppet av fem veckor besokte vi tio olika event langst med Bohuskusten. Urvalet av orter och
events som stod pa schemat gjordes av Tillvaxt Bohusléns plangrupp, och eventen hade berérings-
punkter med programhandlingens fokuspunkter.

Dé kampanjdagarna till storsta del var forlaga till helger uppstod ett par krockar dir tva event gick av
stapeln samma dag. Detta 16ste vi genom att, utdver mig sjialv och mina trofasta kampanjmedarbetare,
Bengt, Bjorn och Carl ryckte ut som kampanjarbetare.

Jag kommer nedan redogora for respektive kampanjdag som jag sjilv var delaktig i. Detta sker i kro-
nologisk ordning frén forsta till sista kampanjdag. De dagar med dubbelbokning kommer redogoras
genom utdrag eller citat frdn dvriga kampanjarbetare.

Kampanjdagar

Grebbestad — Badortens dag 12/7

Badortens dag kallas i folkmun for Grebbestads-karnevalen, och dr en av Sveriges éldsta karnevaler.
Badortens Dag har tvé evenemang som sérskilt sticker ut pa programmet, den ena &r den milslénga
karavanen av veteranbilar med deltagande bilar &nda fran Norge. Den andra ar den traditionella kor-
tegen, eller karnevalstaget, med humoristiska och satiriska samhéllskommentarer i hemmasnickrat
format.

Vi var i Grebbestad i tre och en halv timme, och stod utanfor Konserven pa bryggpromenaden. Majo-
riteten av de vi pratade med var antingen turister eller delarsboende, och deras instillning skilde sig
nagot mot de tva ’fran orten” som jag pratade med. Maritimt skrdp, rena hamnar/naturhamnar, och
brist pa batplatser var signifikant for de forstnimnda, medan fragor om fiskendringen stod framst hos
de sistndmnda. Flertalet informanter oroade sig ocksa for den allt mer tilltagande kommersialiseringen
av kustsamhéllena.

Citat fran informanter:

”Om det blir for exploaterat i omrddet [Grebbestad] kommer det inte bli lika attraktivt hdr, det rick-
er med ett Smogen!”

“Jag dr fodd och uppvdxt hir men ser ingen anledning till att flytta tillbaka, det finns ju inga jobb
och det hinder inget hir pd vintern. Hade blivit ensligt.”

“Fiskendringen dr viktig hir [Grebbestad], sd linge den lever kvar kommer Grebbestad att leva

kvar.”

De som tog sig lite mer tid, runt ett tiotal, var i bérjan mer inriktade mot planeringen pa land, déri-
bland fragor om infrastruktur, gdng och cykelbanor, dyra huspriser, dyra affarer, kommersialiseringen
av kustsambhéllena etc. etc. Vi fick under diskussionerna allt som oftast ta med dem ut pa havet igen.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen i Grebbestad &r att intresset var medelstort. Det var ett
bra flode av folk déir vi stod, och vi fick delat ut en hel del smébroschyrer, men de som var ute och ror-



de pa sig var mer intresserade av glass, mat och 6l. Underhéllning pé en nérliggande scen drog mycket
folk och “karnevalsstimningen” bidrog till en allt mer tilltagande berusning ju ldngre dagen led. Vid
fyra-tiden drog veteranbilstaget igenom Grebbestad och allt fokus flyttades mot det. Var placering,
fem meter fran végen, omdjliggjorde konversationer i normal samtalston och vi packade ihop efter en
halvtimme 1 bilbullret.

Hunnebostrand - Sotekanalens dag 12/7

Utdrag av mailsvar ifrin Bengt:

Jag var pa plats i drygt 5 timmar, fran k1 11 — 16:30. Jag var i princip ensam den mesta av tiden.

Stralande véder och véldigt varmt dven om jag stod tre meter frén kajkanten pa Mellankajen dér det
borde svalkat lite eftersom det ’vindade” en del. Det kindes mest som en varmluftsflakt.

Négra politiker kom forbi en kortare stund, bl a Tina Ehn som har suttit i riksdagen fér MP i snart atta
4r och som nu satsar pA kommunvalet i Sotenis istillet for Riksdan. Aven vart oppositionsrad Britt W
kom forbi en kortare stund. En ledamot i byggnadsndmnden, Robert Yngve, kom vid tretiden ungefar
och stannade kvar tills vi avvecklade vi halvfemtiden. Jag hade hjélp vid etableringen av "montern” av
Ronald Hagbert som sitter i KS och dven ar ordférande i Sotendsbostéder.

Jag anvinde krabbmetorna och en del barn som patryckning for att fa vuxna att lova att ldsa atminsto-
ne lillebroschyren”. - ”Om mamma och/eller pappa, far eller morforilder, lovar att ldsa broschyren sa
far du en krabbmeta” — Ett sitt att sétta lite moraliskt tryck pé folk att intressera sig.

Det var ganska svart att finga méanniskor med vért budskap nér deras fokus for dagen ligger pa glas-
satning, sill och potatis och rikmackor, underhéllning fran ett par scener, samt hoppborgar och annat.
Dock var det ett tiotal personer som tog sig tid och visade ett tydligt positivt intresse for det vi jobbar
med.

Nagon tyckte att invandrare och flyktingar skulle stdda strdnder for att ha nagot vettigt att géra! N&-
gon annan klagade pa vattenkvaliteten i Hunnebo's stora hamn dér det enligt sagesmannen slépps ut
avlopp fran bade sjobodar och bétar. Later mérkligt att ndgon skulle sldppa sitt batavlopp fritt inne i
hamnen. Vad géller sjobodarna sé vet vi att nagra ar olovligen anslutna pad VA-systemet och det goda
med det ar ju att skiten géar till det kommunala reningsverket.

Jag stod inte utmed “’knallegatan” med alla forséljningsstand eller vid hoppborgar och 6ltélt. Kanske
var det pa det viset lite offside. Jag stod dock helt nira bord och télt dér folk &t mat och glass och
uppehdll sig. Britt och Robert tyckte att det var svart att hitta mig trots att de visste att jag skulle vara
pa det lilla torg som kallas Mellankajen. Det hjélpte inte med fyrametersflagga och stor rollup. Det
forsvann dnda i méngden pa na't sitt. Jag tycker dnda att det lag lite symbolik 1 att std pa kajen néra
hamnbasséngen och inte utmed “handelsgatan” eller vid de bésta (vérsta) jippogrejerna. Det hade nog
varit 4ndé svarare att ”gora sig hord” och synlig dir bland ballonger, godis, prylar och klader.”

Grundsund — Grundsunds kanal 100 ar 19/7

Grundsunds kanaldag hade ett spickat schema med aktiviteter och foreldsningar spritt runt i samhéllet.
Spridningen gjorde att det var mycket folk i rorelse under hela dagen. Jag hade pratat med en styrel-
semedlem i Skafté Orad, som arrangerade kanaldagen, och de gav oss en utmirkt plats pa kajen att sta
pa. Aktiviteter pagick mellan klockan tolv och fram till klockan sex, och vi var pé plats mellan klockan
tolv fram till halv fem.

Intresset av arbetet med Bla OP var stort och vi hade manga givande samtal. Hir var den plats un-
der hela kampanjen som jag pratade med flest antal aretruntboende. Havsplanering uppfattades som
mycket viktig av de flesta informanter och majoriteten av de aretruntboende som jag pratade med

framholl vikten av de jobbskapande punkterna av programmet. De flesta som kom till tals var dock
delérsboende och deras synpunkter rorde frémst problem med maritimt skrép, tillgéng till sopsortering
i gdsthamnar/naturhamnar och fragor om deponi efter strandstédningar. Till detta kom ocksa synpunk-
ter och fragor om planering av infrastruktur, bygglovshantering och synpunkter pa 6vrig kommunal
verksamhet.

En informant, delarsboende vid Brofjorden och uppvixt pa Skaftd, problematiserade fragan om for-
andringar i1 naturlandskapet vid en formodad 6kad exploateringsgrad 1dngst kusten, och menade att det
redan idag finns en méttnad av ljudférorenande verksamheter (I14s: Preemraff) i omradet. Personen var
radd for att vinstintresset hos foretag och kommuner kommer kéra ver andra viarden och skulle vilja
se inforandet av “tysta zoner” 1 oversiktsplaneringen.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen i Grundsund &r att intresset av planeringen var stort. Det
var 1 sérklass den plats under kampanjen som lockade flest informanter, uppét trettio stycken. Det
hoga antalet tror jag beror pé att det var en evenemangsdag som lockade en viss typ av intresserade
ménniskor. Det var inte upplagt for fest, utan de som kom till kanaldagen var genuint intresserade av
bebyggelsehistoria och kulturhistoria. Detta avspeglades ocksa i intresset for den framtida planeringen
av omréadet.

Stromstad — Rékans Dag 19/7

Citat fran mail ifran Bjorn:

Jag stod déir fran formiddagen fram till ca 17. Eftersom det hinde en massa annat samtidigt var in-
tresset mycket lagt for Bl4 OP. Endast en handfull personer kom fram och fick kort info av mig om
projektet och de flesta tog med en broschyr. Ingen feedback dar och da pa vért arbete.

Havstenssund — Havstenssundsdagen 25/7

I Havstenssund var temat for dagen ”Téang & Sént”, och inleddes med forelédsningar och seminarier

i Folkets Hus om tangrelaterade produkter och forddlingsmetoder. Vi var pa plats mellan klockan
tolv och klockan halv sex. Vi fick en mycket gott vilkomnande av projektledaren for dagen och alla
involverade var extremt hjdlpsamma. Vi fick en bra plats inne i ”forséljningstiltet” pad hamnplan.
Foreldasningarna pagick fran kl ett fram till tre och vi var uppe vid Folkets Hus for lite initial informa-
tionsspridning. Tyvérr hade vi inte mojlighet att f4 medverka inne pa Folkets Hus, utan delade ut lite
broschyrer nér folk gick dér ifrén.

Efter klockan tre drog festligheterna igang nere vid hamnplanen. Nar baren 6ppnade 6vergick dock
intresset for Tang & Sant istillet till Ol och Sant. De som var mest intresserade av planarbetet var de
forséljare som hade tdng som huvudprodukt. Jag pratade med tva av forsdljarna och de uttryckte oro
for stérkta strandskyddslagar och medforande problem med att skérda tdng. De bada efterlyste storre
horsamhet fran kommunerna att se tangen som en tillgang och underlitta for foretag som vill etablera
tangrelaterade verksamheter.

En absolut majoritet av de vi pratade med i Havstenssund, ett tiotal, var antingen delérsboende eller
turister, déribland flertalet norska turister. Jag kom i samsprak med en norsk planarkitekt fran Vestfold
som tyckte planarbetet sdg mycket intressant och bra ut. Hon lovordade samarbetsformen och tyckte
generellt att kommunerna léngst véstkusten i Sverige gor ett bra jobb néir det kommer till bevarande av
kénsliga miljder, och syftade d& pé bl.a. Kosterdarna.

I 6vrigt inkom synpunkter pa maritimt skrdp och sophantering, men ocksé pa vikten av arbetsskapande
insatser for samhéllet. Ménga av de delarsboende och dven turisterna menade att det &r viktigt att det
finns kvar en levande fiskekultur i omradet och att det kan gora att samhéllena kan leva éret om.



Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen i Havstenssund é&r att intresset av planeringsarbetet var
litet. Fokus lag istéllet p4 musikunderhallning, 61drickande och skaldjurstallrikar. Hog musik forsvara-
de samtal och folkflodet gick mellan réklador, bar och sittplats. I eftertankens kranka blekhet hade det
varit bittre om vi pa nagot sétt haft mdjlighet att delta under seminarietimmarna, och déir presenterat
programinnehallet och diskuterat mojligheter och problem med exempelvis tangskord.

Kungshamn — Sommarkalaset 26/7

Detta far ses som den mest misslyckade kampanjdagen. Caroline var sjuk (var redan krasslig nér vi var
i Havstenssund), och Bengt hade inte mojlighet att vara med under en lingre tid. Detta innebar att jag
var ensam med materialet och vi valde att ta med det som en person kunde béra, vilket innebar Roll-
Up:en och en mingd broschyrer samt niagra krabbmeter. Bengt hjélpte mig ner till festomradet och vi
fick plats precis vid ingangen. Vi hjélptes at att sitta upp materialet och sedan var Bengt tvungen att
aka.

Sommarkalaset startade vid fyratiden med en piratshow for barn. Férhoppningen var att finga in en
del barnfamiljer men med en trollande pirat pa scenen sa fanns det varken intresse eller tdlamod fran
barnens sida att vianta pa en fordlder som lyssnade pa en programforklaring. Detta skedde ocksa pa in-
hiagnat omrade dér intrdde behovde 16sas. Under tva timmar delade jag ut tva (!) smébroschyrer denna
dag, som fick ett abrupt avslut niar Tor kom ridande i sin vagn, svingades sin hammare. Jag han nitt
och jamt till bilen innan himlen 6ppnade sig.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen i Kungshamn &r att intresset av planeringsarbetet var,
under omstindigheterna, mycket litet. Fel tid, fel plats och fel vader kan sammanfatta dagen i Kungs-
hamn. Mer fruktfullt hade det formodligen varit om vi hade placerat oss utefter kajen. Dar fanns ett
riktigt flode av ménniskor, vilket inte fanns p& den inhdgnade omrédet vid den tidpunkten vi var dér.
Det annalkande askovédret hade givetvis en himmande affekt pa folk och nér forsta knallen kom var
det fa som var ute och flanerade. Firre nér regnet kom.

Reso — Fiskets Dag 2/8

Fiskets dag pa Reso sag lite annorlunda ut &n tidigare kampanjdagar. Denna dag inledde Visterhavs-
veckan och pa kajen pa Reso fanns det en mingd olika aktiviteter. Vi fick god hjélp att sétta upp och
stélla ut vart material men intresset, och deltagandegranden, var under de forsta timmarna mycket lagt.
Det som lockade for dagen var den diskussionsstund om fiskeindustrin i allmadnhet och rikfisket i syn-
nerhet som arrangerades, dér lokala politiker hade bjudits in for att prata om fiskets vara och inte vara.

Arrangoren for diskussionen var mycket angelégen till att vi skulle vara med i1 samtalet denna dag, och
tyvérr kunde varken Moa eller Bengt medverka. Jag och Caroline kom dérfor nagot ofoérberedda till
diskussionen men det 1ste sig bra tillslut. Efter en kortare presentation om planinnehéllet tog Caroline
over och svarade pa fragor om vattenbruk och tillhérande lagférordningar, samt pa vilket sitt Bla OP
kan vara behjélplig for fiskeindustrin. Det ska tillstyrkas att hon skdtte detta mycket bra och, med hjélp
av en véldigt tillmotesgdende moderator, fick de femtiotalet deltagande en god uppfattning om hur Bla
OP kan fungera positivt for vattenbruket pd exempelvis Resd. Moderatorn sammanfattade ocksa i sitt
slutanférande att Bl4 OP ir ett mycket bra verktyg for utvecklingen av fiskeflottan ldngst den norra
Bohuskusten, s& det var positiva ordalag allt igenom.

Diskussionen varade en dryga timme, och vi hade férhoppning pa att fa f6ljdfragor och att fa precisera
programinnehallet ytterligare efterat. Tyvérr blev det inte s& da fokus istéllet forskots till de ”6ppna
batar” som lag langst kajen. Efter det lockade en rundtur pa havet med en av batarna.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen pa Reso ér att intresset av planeringsarbetet var medel-
stort. Vi hade ytterst {4 intresserade timmarna innan diskussionsstunden, och férre efter den var avslu-

tad. Dock mottogs planarbetet mycket positivt under diskussionen. Vi annonserade att planprocessen
ar i ett tidigt skede och att det dr mycket vilkommet att limna synpunkter pa innehallet, och tipsade
ahorarna dels om hemsidan och dels om samradsmotet i Tanumshede den 1 september.

Lysekil — Musslans dag 2/8

Kommentarer fran Carl:

Tid uppstéllt: 13:00-17:00 Folk: God blandning av turister och ortsfolk

Flodet var bra vi stod centralt i parken bredvid musselakademiens télt. Det var inte trdngt runt oss men
vi métte hela tiden nytt folk. Stundtals saktade det av. Stdmningen var bra och folk hade i allménhet
tid och var inte overforfriskade. Loparloppet pagick 5 meter ifrdn vir monter och det dr den plats pa
banan som har mest folk. Arne Hegerfors kommenterade ifran torget.

Generellt behdvs sddan hér information. F4 visste nigot om bla OP eller dven om manga visste att

det fanns 6versiktsplaner. Havet dr viktigt for folk. Manga ser det som att allt gar at pepparn. Det var
battre forr. Exempel: Erik K (Sdmstad) — Mamma brukade sdga kan ni ga och hdmta torsk till lunchen.
5-10 min. Plast oroar. Skrdp i havet. De som inte dyker/snorklar tror nog att det ser virre ut dn vad det
gor. Vissa tycker inte att detta &r en politisk fraga. Ménga tycker jobba pa det ar viktigt- visst fint att
det ar samrad men inte for mig.

Intresset okar nidr man fétt prata ndgon minut trots bra material tycker folk att det ar lite jobbigt att bli
tilltalade. Vi sdker upp dem och inte vice versa. Dock sa forstar de podngen ganska snart. Saknade
eventuellt nagot plakat dér det tydligt framgar att Tillvixt Bohusldn ar vara 4 kommuner. Det star dock
pa planschen léngst ner. De som kommer ifrdn andra héll upplever att fragan inte riktigt ar deras. De
flesta har forstatt nér de gér dérifran.

Lenas kommentarer:

Fragan om huruvida byggnader och bygglov kommer éndras/péverkas i sammanhang med projektet.
Skrépet/plasten var ett tema som manga reagerade pé och ville se en atgérd pa. Fran tva personer fick
jag ett forslag om att gorastrandstiddning till ett sommarjobb/jobb for arbetslosa ex. invandrare som
annu inte har nog med sprakkunskap for att ta andra jobb. Eller att far fler skolor att strandstéda. Plast-
fiske var dven ett forslag/Gnskemal som kom upp.

Ett flertal personer ville att man skulle 14gga fokus pa havsbruket, framforallt att produkterna fran
dessa lokala foretag skulle fA mer reklam.

Lysekil — Womens Match Race 7/8

En trevlig och mycket hjidlpsam sponsoransvarig ordnade en bra plats till oss pé strandpromenaden,
mittemot Havsbadet. Denna dag hade vi starkast bemanning, med fyra personer som kampanjarbetade.
Utdver kampanjmedarbetarna Caroline och Lena, anslot sig ocksé planeraren Emelie Greiff. Vi var pé
plats frén klockan tolv fram till klockan fem. Det var ett stort fldde av folk den hér dagen och det var
bra att vi var ménga pa plats.

Vi lyckade n4 ut till ett tjugotal informanter denna dag och det var en jaimn blandning av aretruntboen-
de, delarsboende och turister. Flertalet turister medgav att planarbetet sag intressant ut, men att det inte
riktigt rorde dem och att de upplevde att de skulle ha svart att paverka nadgot. De delarsboende, manga
med rotter i Lysekil, var oroliga for utvecklingen langst kusterna, och syftade framst till minskat
fiskebestand, mer skrédp pa strander och i hav samt urlakningen av aretruntbaserade verksamheter. En
aretruntboende herre i 70-arsédldern som jag kom i samsprak med upplevde ocksa att fiskebestdndet har
minskat fran nir han var ung. Han pekade ocksa pa vikten av jobbskapande satsningar i kommunen
och tog vagkraftsprojektet som exempel pa ett bra initiativ frin kommunen.



Det var mycket seglingsfolk i rorelse denna dag och de vi pratade med lyfte framst upp fragan om sop-
hantering, och sérskilt sopsortering, i gdsthamnar och naturhamnar. Mdnga menade att det idag skiljer
sig stort pa olika platser langst kusten hur latt/svart det &r att sldnga sitt skrap och témma sina latriner.
Vissa hamnar ar battre, andra sdmre.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen i Lysekil ar att intresset av planeringsarbetet var stort. En
bidragande anledning till detta tror jag dr att majoriteten av de som var dér har segling som gemensamt
intresse och ddrmed ocksé en sérskild relation till havet. Ménga seglar eller har bét sjdlva och kan med
egna O0gon se nedskripning och andra problem, samtidigt som de ser fantastiska miljoer langst den
bohuslénska kusten. Den som &r aktiv pd havet far se bigge sidorna av myntet.

Sydkoster — Ekendis 9/8

Detta var den sista kampanjdagen fér sommaren, och for manga ocksa sista semesterhelgen. Detta
aterspeglades pa besoksantalet pa Sydkoster denna dag.

Vi var pa plats utanfor Naturum mellan klockan tolv och klockan fem. Vi fick ett mycket varmt bemo-
tande av personalen pa Naturum och de var mycket hjalpsamma med iordningstéllandet av vart mate-
rial. Det var en rétt blasig och kulig dag med regn i luften, och efter ett par timmar kom de ut med lite
viarmande (!) kaffe. Personalen sa ocksa att de inte haft sa lite besokare som den hér dagen pé linge,
och drog slutsatsen att ménga har begett sig tillbaka till hemorten infor stundande jobbstart. Flodet

pa platsen &r helt styrt av férjetrafiken och mellan farjeturerna var det i stort sett 6de i Ekenés. Vi fick
passa pa att locka till oss folk nér folk gick i land.

Vi pratade med ett tiotal informanter den hér dagen, huvudsakligen fran Norge. De flesta av norrmén-
nen uppfattade dock var programforklaring som nagon slags reklam for ndgot som skulle hdnda idag
pa Koster, och blev ndgot besvikna nér de fick reda pa att den rorde sig om dversiktsplanering. Det
ska tilldggas att fler har gjort det misstaget under sommaren, da de events vi varit pa ofta har innehallit
nagot slags ”program” och vi har presenterat ett ’programsamrad”.

Flertalet av de norrmén som vi d&ndé kom till tals med tyckte att planarbetet var intressant och viktigt
och de lyfte fram bevarandet av natur- och kulturmiljéer som sérskilt viktiga. Médnga menade att or-
saken till att de kommer till koster dr att det dr en sérpriglad och vacker plats. I Gvrigt upplevde de att
deras paverkansgrad var minimal da detta var ett lokalt kommunalt arbete.

De fa fran Sverige som vi pratade med framhdll ocksé vikten av bevarande och beskyddande av miljo-
erna runt koster. Samtliga vi pratade med var turister och oftast langviga saddana. De upplevde planar-
betet som viktigt men att det inte rrde dem, da de ar skrivna i en annan kommun.

Storst intresse visade de tva i personalen pa Naturum och vi hade ett gott kunskapsutbyte med dem,
och de lovade att sprida budskapet till andra besokare. Vi fick ocksa lov att ldgga ut ndgra smabroschy-
rer i deras lobby.

Mitt sammantagna intryck av kampanjdagen pa Ekends ir att intresset av planeringsarbetet var medel-
stort. Informationsspridningen var hér helt avhéingigt det flode av folk som var, eller snarare inte var.
Kampanjdagen var blasig och smaregnig, och ménga hade sin sista semesterhelg. De fi besokare som
anlop Ekenis gjorde inget storre stop dér, utan hyrde snabbt en cykel, eller sadlade apostlahédstarna och
gav sig ut pa rundtur pa on.

Analys och avslutande diskussion

Inledning

I denna avslutande del av rapporten kommer jag gora en analys av resultat och intryck fran de olika
eventen, samt fora en sammanfattande diskussion om det generella genomforandet och det insamlade
materialet.

Jag vill ocksa paminna om de fragestéllningar som stilldes upp och som avser analysera synen pa
kulturlandskap/naturlandskap, platsanknytning och geografisk kontext:

Fragestillningar

*  Varierar de “viktigaste” frdgorna i och med geografisk kontext?
*  Spelar platsanknytning roll i vilka fragor som &r viktigast?
*  Péverkar platsanknytning graden av engagemang/intresse i fragorna?

* Hur ar synen pa naturlandskapet, satt i relation till ett 6kat intresse for vagkraft, beredningsindustri
och annan havsrelaterad verksamhet?

Dessa fragestillningar sattes upp infor kampanjturnén och utgick nagot naivt ifran att folk mer dn
gérna skulle ta sig tid att stanna och prata med oss. Vi mérkte dock ritt omgéende att tid r en dyrbar
ravara och de flesta vi pratade med var pa vidg nigonstans, eller hade nagot de hellre ville gora. Detta
forsvarade insamlandet av kvalitativ data och i analysen nedan finns fragestéllningarna med, men i
nagot forenklad och reducerad form.

Sammanfattande resultat frin kampanjdagarna

Samtal med 6ver 100 personer

Under dessa tio kampanjdagar har vi uppskattningsvis pratat med 120-150 personer. Denna rdkning
baserar jag pa de informanter som tog sig tid och lyssnade pa var presentation och som sjélva forde
argument eller stillde fragor. I genomsnitt var det mellan tio och femton intresserade personer per
kampanjdag.

Vissa platser och dagar var dock béttre dn andra, och dagen pa Reso far ses som ett statistiskt undan-
tag da fa var framme hos oss under dagen, men ”debatten” hade uppat femtio ahorare. Flest kontakter
hade vi i Grundsund, runt trettio stycken, och minst i Kungshamn, dér jag bara fick tvd mycket korta
samtal.

Ovriga platser 1ig mellan tio och tjugo samtal. Valet av platser och event, menar jag, spelade stor roll
1 hur ”intresserade” allmdnheten var. Jag kommer precisera detta under rubriken val av eventdagar”
nedan.

Uppskattningsvis har vi ocksé delat ut ett tusen smabroschyrer med insticksblad och kontaktuppgifter.
De tjugo kopior av den stora programbroschyren, samt broschyrerna om vésterhavet, tog helt slut.
Storbroschyrerna delades bara ut till de som visade ett sérskilt intresse av planarbetet.

Viktigt planarbete. Men vem planerar?

En absolut majoritet av de vi pratade med under sommaren var positivt instéllda till arbetet med Bla
OP. Det som framkom som mest positivt var det kommunala samarbetet och den gemensamma aktion
som har tagits for en héllbar planering for visterhavet. Samarbetsformen var dock inte alltid sjdlvklar
och vi fick allt som oftast forklara organisationsformen for informanterna. Ménga uppfattade upp-



dragsgivaren” som oklar, och vi fick ofta fragor om vad Tillvaxt Bohuslén &r, vilka som var finansiérer,
om vi kom frén lénsstyrelsen eller regionen, och pé vilket sétt EU var inblandad i planarbetet.

Att uppdragsgivare och genomforare upplevs som oklart &r nog mer symptomatiskt for den generella
kunskapen och intresset for kommunal verksamhet och planprocesser, én att det dr otydligt presenterat
pa kampanjmaterialet. P4 Roll-Up:en fortydligas de olika rollerna som exempelvis kommunerna och
regionen har. Men vid en snabb blick ir det kanske inte sjdlvklart vilka som gor vad.

Till vem riktar sig planeringen?

En absolut majoritet av de som vi pratade med var antingen delarsboende eller turister och dven om
de upplevde planarbetet som viktigt och intressant var det manga som inte tyckte att det rérde dem.
Manga menade att deras paverkandegrad var liten, eller obefintlig, d& de inte ens kan rosta i kommu-
nalvalen och att det politiska engagemanget oftast ligger dir personen adr mantalsskriven. En intressant
synpunkt som framkom har ar att ett fatal informanter stéllde sig fragande till valet av kampanjdagar
under sommaren, da det framst &r turister och delarsboende i rorelse, och menade att det skulle vara
mer fruktfullt att vi vinder oss mer direkt till de som &r aretruntboende.

Denna syn pé péverkningsgrad och skél till engagemang &r ledsam ur ett demokratiskt synsétt, och vi
som kampanjarbetade forsokte entusiasmera dessa informanter att deras rost ér viktig, att det handlar
om resurser som vi alla delar, och tryckte pa enkelheten av att gé& in pa hemsidan och lamna synpunk-
ter den vigen.

Till detta ska det dock ségas att lika ménga inte uppfattade sig som maktlosa. Det lokala engagemang-
et bland delarsboende, och turister, kan i ménga fall vara storre dn de aretruntboendes, vilket ocksa
speglades i intresset for planarbetet.

Viktigaste fragorna

Den i sérklass viktigaste frAgan hos informanterna var nedskrdpningen av havet. Detta var ofta det
samtalsdmne som forst dok upp och genom den fragan kunde de flesta relatera till det 6vriga arbetet
med Bl OP. Andra férekommande synpunkter var relaterade till nedskridpningen och handlade da
fraimst om deponifragor i gést- och naturhamnar samt omhéndertagning av ihopsamlat strandskrép.

Att fragan om skrdp kommer forst dr inte forvanande, da allménheten ar relativt véalinformerad om
problemen med maritimt skrép. Dels genom rapportering fran media, men ocksé fran egen erfarenhet
av att vistas pa hav och strinder. Mindre vilinformerade verkar de dock vara om hur kommunerna
langst Bohuskusten jobbar med fradgor om maritimt skrdp, som exempelvis arbetet med den interaktiva
strandstédskartan.

Andra fragor som ofta dok upp rorde uttryckt oro for fiskebestanden, folk upplever att det &r simre
tillgang pa fisk ldngst kusterna nu &n ”nér de var unga”.

Det var ocksa ménga som menade att kommersialiseringen av kustsamhillena haller pa att urlaka det
”genuina” och att de viarden som upplevs som attraktiva for besok haller pa att forstoras.

Ser man pé de viktigaste frdgorna hos delarsboende/turister och aretruntboende sé skiljer de sig myck-
et lite at. Aretruntboende #r i informantantal minoritet, kanske tjugo procent av de vi har pratat med
var aretruntboende, och dven om de i ndgot storre utstrickning tryckte pa vikten av de jobbskapande
punkterna i programmet, sa fanns det ménga av de delarsboende som gjorde det samma. Bade delars-
boende och aretruntboende vill se levande samhéllen aret om med levande fiskeflottor, rena hav och
strander och fungerande serviceinréttningar.

Det ska tilldggas att manga vi pratade med ocksé passade pé att ldmna synpunkter p& 6vrig kommunal

verksamhet, och sa fort att de forstod att vi var kopplade till kommunerna s fick vi manga forslag pa
forbéttringar som inte direkt stod i relation till BI& OP. Vi fick in ménga synpunkter pa infrastrukturfor-
béttringar och fradgor om utbyggnad av gang- och cykelbanor, bredbandsdragning, dyra afférer, ldnga
handldggningstider och stinkande komposter. Detta kan ses som ett uppddmt behov hos allmédnheten
av behovet av att prata med och om den kommunala forvaltningen i storre utstrickning &n i dag.

Platsspecifika skillnader

Négra storre platsspecifika skillnader pé de viktigaste fragorna var det inte. Visst spelar den plats en
person har starkast anknytning till storre roll, men det var 6verlag samma fragor som dok upp langs
kusterna. Aterigen var det frigor om maritimt skrip och sophantering som kom upp forst. Mer sir-
priglade platser, som Koster och Resd, hade ett storre fokus pé sina” fragor, Informanterna pa Koster
talade lite mer om bevarandet av natur- och kulturmilj6, medan den forvénansvirt stora fiskeflottan pa
Reso var mer inriktad mot fragor om exploateringsmojligheter for rak- och kréftfisket.

Slutsatser - Sammanfattande resultat fran kampanjdagarna

* Vi har med kampanjarbetet nétt ut till mer &n 120 personer, fler om vi rdknar med alla som fétt en
broschyr, samt de som pa néagot sétt sett, eller reflekterat Gver innehallet pa strandflaggor, Roll-Up,
eller annat programmaterial.

+  Samridsprogrammet och arbetet med Bl OP uppfattades som intressant och viktigt. Samarbets-
formen mellan kommunerna uppskattas.

* Manga informanter uppfattade uppdragsgivaren och genomforaren som “oklar”. Viss otydlighet i
vem som gor vad och vem som ar vem.

* Manga informanter uppfattade inte vem planarbetet riktade sig till. Maktloshet infor politiska och
kommunala processer upplevde manga delarsboende och turister som ett problem.

*  Maritimt skrép och soprelaterade problem var den viktigaste frdgan for informanterna. Informa-
tionsspridning om arbetet ddrom bor utokas, exempelvis arbetet med strandstiddskartan.

» Liten skillnad pa viktigaste fradgan bland delarsboende/turister och aretruntboende. Jobb lite vikti-
gare for aretruntboende, men de flesta reflekterar Gver vikten av levande samhéllen aret om.

» Fé platsspecifika skillnader pa viktigaste frdgorna. Koster och Reso sticker ut med sérpréglad
milj6 och néringsgren.

Sammanfattande diskussion om genomforandet

Metodproblem och vigbulor

Som jag skrev i inledningen av analysdelen sé gick inte insamlandet av kvalitativa data inte riktigt som
planerat. Forhoppningen om att pé ett djupare sitt fa forstielse om hur en persons platsanknytning och
emotionella band kan spela in pa hur viktigt man uppfattar sarskilda fragor, blev snabbt grusad da det
var svart att pd kort tid etablera den kontakt som krévs for att fa tillfredstéllande svar. Gatupratandet
skiljer sig stort mot det som annars kan kategoriseras som kvalitativa intervjuer, och ett gott samtal
hinger allt som oftast pa villkoren som samtalen sitts upp pa. Det fanns ingen initial presentation av
oss och vart arbete och ingen avtalad tid eller ndgon slags forberedelse for informanten. Detta ledde i
sin tur till att det blev upp till informanten att sjdlv avgora sitt engagemang eller delaktighet. Manga
avvirjde oss som forsiljare, vilket vi pa sétt och vis var.



Detta dr viktigt att ha med i bakhuvudet infor en framtida kampanj. Som kampanjarbetare har man
nagra sekunder pa sig att ”’sélja” in budskapet och finga uppmarksamheten hos en person. Det dr dér-
for viktigt att vara medveten om och inlést pa det som ska saluforas.

Overlag stotte vi pa ytterst 4 problem. Vi hade ett fantastiskt vider under nista hela kampanjtiden.
Regn hade stillt till det ordentligt for oss, dels materialméssigt och dels besoksméssigt. Problem upp-
stod dock och infor kampanjdagen i Kungshamn 26:juli var Caroline sjuk och det var spatt busvéder.
Det blev ocksa den mest misslyckade dagen med bara tva utdelade broschyrer.

Vi har blivit oerhort varmt bemotta av arrangdrer och projektledare under hela kampanjtiden och de
flesta har varit mer dn hjélpsamma mot oss.

Pa Reso hade det varit mer limpligt att ndgon med direkt relation till arbetet till Bl& Op varit nirva-
rande. Det 16ste sig dock bra under omstiandigheterna och Caroline far en guldmedalj av mig for sitt
framtrddande dér.

Val av eventdagar

Detta dr den i sdrklass viktigaste resultatpunkten, da typen av event som vi deltog i var direkt avgo-
rande for hur informationsspridningen fungerade. Flertalet av de event som vi besokte var arrangerade
kring nagon slags fest; Grebbestads Karnevalen, Havstenssundsdagen, Rakans Dag, Kungshamns
sommarkalas och Sotekanalens dag. De har alla ocksa en relevant anknytning till programsamradets
arbete, men intresset pa plats 1&g nadgon helt annanstans. De platser som vi nadde ut till flest folk, och
dér intresset var storst var dér det inte fanns 6l-omraden, barer eller for mycket jippo”. Grundsunds
kanaldag hade ett tydligt kulturhistoriskt tema for dagen och avslutades inte i nigon stort baluns, hér
kom vi ocksa i kontakt med flest informanter och det var ett bra flode av folk under hela dagen.

Jag tror att det dr latt att man forsvinner om det dr for ménga andra aktiviteter som pagar samtidigt.
Bade Bengt och Bjorn upplevde samma sak i Hunnebostrand och i Stromstad. I Kungshamn fick vi en
plats pa ett inhdgnat omrade dér intrdde behovde 16sas, vilket kan ses som en mdjlig barridr. Jag tror
att det hade varit mer fruktfullt att planera kampanjdagarna utifran platser istéllet for events. I bade
Kungshamn och Grebbestad hade det troligtvis fungerat att stilla upp kampanjmaterialet vilken dag
som helst under hogsommaren, och likasé i Hunnebostrand eller Stromstad.

Medial och viral spridning

Den mediala spridningen av kampanjen har fungerat daligt och idet har jag brustit. Jag var i initial
kontakt med bade Bohusldningen och Lysekilsposten, och mailade dem om syftet med var kampanj,
och vilka dagar som var aktuella. Detta gjorde jag i tva omgangar da jag inte fick ndgot svar fran dem.
I Grebbestad triffade jag dock en reporter fran Bohuslaningen och vi gjorde en kortare intervju. Hon
lovade att ta med vart arbete i en liten notis och jag tipsade henne om vart vidare arbete under somma-
ren. Jag uppfattade henne som intresserade och att hon skulle dterkomma senare under sommaren. Jag
14t detta bero och hade ingen vidare kontakt med den reportern, det kom heller ingen notis i tidningen
om vért arbete i Grebbestad, eller senare. Lysekilsposten svarade inte pa de mail jag skickade och jag
lag heller inte pa mer &n sa.

Den virala spridningen vi Instagram har fungerat béttre och jag har under kampanjtiden lagt upp bilder
frén samhéllena och under pagaende kampanjande. Vi har idag runt femton f6ljare, och da inte bara
mamma och pappa, utan nagra tungviktare som foreningen Kvartsita och BohusFotoArt. Jag fore-

slér att kontot halls igdng under hela planprocessen och att flddet uppdateras med bilder fran méten,
exkursioner, presentationer och annat relevant arbete. Jag foreslar ocksa att Instagram-lanken laggs pa
forstasidan pa hemsidan och att det anvéinds i fler sammanhang #n just Bl OP.

Deltagande politiker

Ett initialt mal var att fa med politiker pd kampanjdagarna och som en del av marknadsféringen av
respektive kommun och politiker hade detta varit ett ypperligt tillfalle. Tyvarr fick vi inte med oss sé
manga som vi hade hoppats. Jag var uppsatt som kontaktperson for deltagande och jag fick under som-
maren bara ett enda samtal om delaktighet. Detta var infor dagen pa Reso, och vl dar presenterade sig
personen inte. Lika sd var bemotandet fran de inbjudna politikerna pa Reso litet. Ett flertal partipolitis-
ka representanter deltog i debatten men ingen av dem presenterade sig for oss eller hade nagra fragor
om var kampanj eller hur det hade gatt med arbetet.

Inbjudan att delta kom formodligen med lite kort varsel, i mitten av juni, och flertalet inbjudna politi-
ker hade formodligen semester under den tid som kampanjen pagick. En otydlig avsdndare och for den
okénd kontaktperson kan ocksa spelat in i det ldga deltagandet.

Slutsatser - Sammanfattande diskussion om genomforandet

»  Viktigt att forbereda sig pa rétt sitt nar det kommer till offentlig presentation.
* Trevligt bemdtande fran eventarrangorer och projektledare.

* Val av eventdag satt i direkt relation till hur informationsspridningen har fungerat. Undvik fest-
dagar och fokusera pa dagar med “relevant” tema, alternativt ”vanliga” dagar och platser under
hégsommaren.

*  Misslyckad medial spridning av kampanjarbetet.

* Relativt lyckad viral spridning av kampanjarbetet. Instagram-kontot bor anvandas kontinuerligt
under det vidare arbetet med BI4 OP och i det dvriga arbetet inom Tillviixt Bohuslén.

» Lagt deltagande av lokala politiker under kampanjen. Kort varsel och semestrar kan vara bidragan-
de orsak.
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panjdag i Kungshamn blev nago il
dé den hir buse
Grebbestad ir det mycket folk i rorelse O

och intresset for bade &versiktsplanering
och krabbmetor ar dver forvantan stort!
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Varm, hirlig musselfest m'g'd'_. 0 _s_g;ltoi)ﬁ i Lysekil!

Mellan den numera pensionera-
de langafiskande Sand6 och den
renoverade konservfabriken, satte
il vi upp vért ambulerande samrads-
Det kokar upp till busvider inat land, material i Grundsund.
men i Havstenssund skiner solen!




Réktralen Carona bjod in
nyfikna unga och gamla
for en kik ombord. Fiske-
batarna ligger titt i Reso
hamn och férhoppnings-
vis kommer de gora det
linge framover!

Pé en 6 i ett horn 1 Skagerrak stod vi i ett
horn pa Naturum. Samradskampanjen
avslutade sin turné pa Ekenis, Sydkoster.

—

P4 basta platsen utanfor
Havsbadet i Lysekil stod
vi och presenterade vart
programsamrad for Bla
OP! Informationssprid-
ningen verkar fungera
bra da flertalet som gick |
forbi hade hort talas om z )
arbetet med Bla Oversikt- A
planering!

Bilderna pa dessa uppslag ar utdrag ur det bildfléode
pa Instagram dar sommarkampanjen visualiserades. # tillvaxtbohuslan
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